Bodega Salentein im Berufsbildungszentrum

Special Event: ErschlieBung von Absatzmarkten

Die Weinbauindustrie boomt
in Argentinien, seit mehreren Jah-
ren steigen die Exportraten, da-
bei geht die Tendenz eindeutig zu
qualitativ hochwertigen Weinen,
die sich gegeniiber der Konkur-
renz der sogenannten ,Neue-
Welt-Liander* Siidafrika, USA,
Chile und Australien behaupten
miissen.

Matias Bauza Moreno, Leiter
der Presse- und Offentlichkeits-
arbeit der Bodega Salentein, pri-
sentierte den Auszubildenden des
Berufsbildungszentrums (BBZ)
Villa Ballester am Beispiel des
Produktes Wein, wie neue Ab-
satzmirkte im Ausland erschlos-
sen werden kénnen. Bauza ist ein
echter Experte im Wein-Export:
Sechs Jahre war er fiir die Bode-
ga Salentein, zu der auch die Mar-
ken Callia und Portillo gehoren,
als Brand Manager fiir Exportmérkte zustandig. An der
Universdidad de San Andrés hilt er regelmiBig ein Se-
minar iiber Exportstrategien und internationale Markt-
analysen im Rahmen eines Kurses Wein-Marketing.

Wiihrend auf dem argentinischen Markt intensiver
Wettbewerb zwischen den einzelnen Bodegas herrscht,
treten die Konkurrenten im Ausland gemeinsam unter
dem Dach der Marketinggesellschaft “Wines of Argen-
tina” auf. Bauza betont, dass die meisten auslindischen
Weinkonsumenten bei Argentinien zunidchst an Tango
oder Maradona denken, aber kaum jemand weiB, dass in
den argentinischen Anden sich das mengenmifig fiinft-
grofite Weinanbaugebiet der Welt befindet. Ziel der Ge-
meinschaftswerbung ist es, zunichst den Bekanntheits-
grad der Produkte, insbesondere der typisch argentini-
schen Traube Malbec, zu erhdhen. Dazu ist “Wines of
Argentina” auf internationalen Fachmessen wie z.B. der
Prowein in Diisseldorf vertreten oder arbeitet intensiv
mit Meinungsmachern wie Robert Parker oder Fachzeit-
schriften wie Wine Spectator zusammen. In diesem Jahr
wurden der argentinische Musiker und zweifache Os-
carpreistriger Gustavo Santaolalla und der Ballettstar Ju-
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lio Bocca zu internationalen Botschaftern des argentini-
schen Weins ernannt.

Anhand der klassischen Marketinginstrumente wie
Marktforschung, Produktpolitik, Preisgestaltung, Kom-
munikation und Werbung sowie Distribution erklérte der
Press Manager von Salentein, wie die Absatzchancen ana-
lysiert und erhoht werden konnen. “Ein Genussmittel wie
Wein, kann man nur exportieren, wenn man den kultu-
rellen Hintergrund der auslindischen Kunden und deren
Konsumverhalten, die Verhandlungstechniken der Ab-
nehmer und die juristischen Restriktionen im Zielland
genau kennt”, so Bauza.

Die kaufmannischen Auszubildenden, die in deut-
schen Unternehmen der Chemie-, Automobil- oder Phar-
maindustrie sowie bei weltweit titigen Logistik- und
Dienstleistungsunternehmen des Einzelhandels arbeiten,
kénnen die wertvollen Informationen auf Situationen in
ihren Ausbildungsunternehmen iibertragen. Auf die Fra-
ge, ob die Bodega Salentein auch Sponsoring betreibt,
erklirte sich Bauza spontan bereit, bei dem jéhrlichen
Abschluss-Asado des BBZ als Sponsor aufzutreten.
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